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I n dieser Ausgabe werden die Aktivitäten der
vergangenen Wochen dargestellt, Ausblicke
auf die bevorstehenden Veranstaltungen ge-

geben und wieder zwei der Jury-Mitglieder beim
großen Marketing-Award vorgestellt.

JHV künftig immer am ITB-Freitag

Man war sich absolut einig: Künftig wird die
Jahreshauptversammlung der HSMA Deutsch-
land immer während der ITB stattfinden. Der
Versuch, die JHV außerhalb des Jahres-Congres-
ses auszurichten und die »Pflicht«-Veranstaltung
nicht im Rahmen der »Kür« zu begehen, hat sich
als äußerst erfolgreich erwiesen.

Der ITB-Freitag, ein für die meisten eher ruhi-
gerer Beginn der Berliner Messe, bot die ideale

HSMA 2004
denn sie wissen genau, was sie tun ...
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Ehe man sich versieht, ist schon
wieder fast die Hälfte eines Jah-
res um: Die Branche blickt auf
eine anstrengende und abwechs-
lungsreiche ITB 2004 zurück, die
HSMA hat zum ersten Mal ihre
Jahreshauptversammlung in den
Berliner Branchentreff integriert,
die ersten Price Meetings haben
erfolgreich stattgefunden, die
Verleihung des Junior-Marketing-
preises steht vor der Tür und der
Countdown zum Jahres-Congress
sowie zur Verleihung des großen
HSMA-Marketing Award läuft

Plattform, das vergangene HSMA-Jahr noch ein-
mal Revue passieren zu lassen: Den über 60 an-
wesenden Mitgliedern (so viele wie nie zuvor)
präsentierte der geschäftsführende Vorstand
(Thomas Edelkamp, Fritz Pütz und Haakon Herbst)
die Bemühungen und Veranstaltungen der HSMA
in 2003 – und natürlich auch, was 2004 auf dem
Programm steht. Die Zuhörerschaft zeigte sich
durchweg begeistert, und es herrschte die ein-
hellige Meinung, daß eine rundum gute Arbeit
geleistet und viele Dinge auf den richtigen Weg
gebracht wurden – da war es nur noch Form-
sache, daß der Vorstand für das vergangene Jahr
einstimmig entlastet wurde.

Regionaldirektoren
tagten im Hotel Palace

Wie bereits berichtet, sind inzwischen alle Re-
gionen der HSMA mit Direktoren besetzt. Um be-
sonders auch die »Neuen« auf die vor ihnen lie-
genden Aufgaben vorzubereiten, aber auch, um
Erfahrungen und Ideen auszutauschen und ge-
meinsam das weitere Jahr 2004 zu planen, fand
ebenfalls im Rahmen der ITB ein Treffen meh-
rerer Regionaldirektoren statt. Michael Czernik,
Resident Manager des Hotel Palace Berlin, hatte
großzügig in die Präsidenten-Suite seines Fünf-
Sterne-Hauses eingeladen. Mit direktem Blick
auf die Gedächtniskirche konnten so die »alten
Hasen« Therese Christierson (Region 1), Michael
Schönrock (Region 3) und Peter Nistelberger (Re-
gion 8) den neuen Kollegen Susanne Mangold
(Region 9) und Oliver Hasert (Region 10) viele
nützliche Tips und Tricks mit auf den Weg geben.

Daß die JHV dieses Jahr im Rahmen der
ITB stattfand, stieß auf große Zustimmung.
So wird das Verbandstreffen auch künftig
während der Tourismusbörse abgehalten

Die »alten Hasen« in der Regionalarbeit
gaben den »Neuen« im Hotel Palace Berlin
Tips rund um den Aufgabenbereich eines
HSMA-Regionaldirektors


